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Las Vegas, I'atout maitre des
opeérateurs de poker en ligne

Antoine DUGAST

Winamax, PMU Play et Unibet activent
chacun Las Vegas comme levier marketing a
l'approche des WSOP 2026. Derriére le
méme décor, trois philosophies et une
exclusivité qui pése sur toute la compétition.

Winamax, PMU Play et Unibet activent chacun Las Vegas comme levier marketing & I’'approche des WSOP 2026. Derriére
le méme décor, trois philosophies et une exclusivité qui pése sur toute la compétition.

Les WSOP 2026 se tiennent du 26 mai au 15 juillet au Horseshoe et au Paris Las Vegas. La Coupe du Monde de football
débute le 11 juin en Amérique du Nord. Cette superposition calendaire offre aux opérateurs francais une fenétre
d’activation rare.

Pour comprendre pourquoi Las Vegas est devenu un outil de communication incontournable pour les opérateurs de poker,
il faut d’abord saisir ce que représentent les WSOP dans I'imaginaire collectif des joueurs.

Fondés en 1970, les Championnats du Monde de poker rassemblent chaque été des dizaines de milliers de participants au
Paris Las Vegas et au Horseshoe. Le bracelet WSOP est au poker ce que la médaille olympique est a I’athlétisme : le
symbole ultime de la 1égitimité et de I’excellence.

Pour un opérateur de poker en ligne, se positionner autour des WSOP 2026 revient exactement a ce que fait un bookmaker
autour de la Coupe du Monde de football : s’associer a I’événement le plus fédérateur de son marché pour recruter des
comptes, réactiver des joueurs dormants, générer du chiffre d’affaires et, surtout, construire une image de marque durable.
La promesse est simple mais puissante : grace a nous, vous pouvez jouer dans la cour des grands.
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Le floor dles WSOP au Horseshoe dle Las Vegas. Photo : Jayne Furman / WSOP

Winamax : quand le Partenaire Officiel des WSOP 2026 capitalise sur chaque pixel

Habitué des opérations d’ambush marketing autour des grands événements sportifs, Winamax occupe a Las Vegas une
position radicalement différente de sa posture habituelle : celle du Partenaire Officiel.

Depuis 2014, la room au W rouge est 'unique passerelle officielle vers les WSOP pour les joueurs frangais, ce qui lui
confere un avantage concurrentiel de premier ordre. Non seulement Winamax peut qualifier légalement ses joueurs pour
I’ensemble des événements du festival en utilisant les assets de la marque WSOP, mais cette exclusivité lui permet de se
démarquer de ses concurrents sur un argument que I’argent seul ne peut acheter : la 1égitimité.

Mais le véritable coup de génie de Winamax réside ailleurs. Dés 2014, en bénéficiant d’un acces caméra exceptionnel sur le
floor des WSOP, la ol les équipes autres qu’'ESPN sont traditionnellement limitées a quelques minutes par jour, la marque
a pu communiquer aussi aupres des joueurs sur place, intrigués par les caméras d’une série documentaire qui allait devenir
une référence absolue dans le secteur : Dans la Téte d’un Pro.

Lancée en 2010 avec Antony Lellouche a 'EPT de Vienne, la série suit chaque année le parcours de membres du Team Pro
Winamax sur les tables des plus grands tournois dont les WSOP. Le format, addictif et techniquement irréprochable,
remplit simultanément plusieurs fonctions marketing : il crédibilise ’expertise de la marque, génére un contenu premium
diffusable en tél€ et en continu sur les réseaux sociaux, et entretient un lien émotionnel fort avec la communauté de
joueurs.

En 2026, Winamax a franchi un nouveau cap en annongant la retransmission du festival sur Winamax TV, en quasi-direct
et gratuitement. Un investissement éditorial massif qui transforme I'opérateur en véritable média poker, capable de capter
une audience bien au-dela de sa base de clients existants. La boucle est désormais bouclée : Winamax ne se contente plus
d’envoyer des joueurs a Las Vegas, il est Las Vegas pour des centaines de milliers de Frangais.

PMU : Las Vegas sans le hadge, mais avec le fond

Si Winamax jouit de I’exclusivité du label WSOP, PMU a, de son c6té, démontré dés 2013 qu’il était possible de tirer un
bénéfice substantiel de Las Vegas sans pour autant brandir le logo des championnats du monde.

L’opérateur historique du pari mutuel envoie des joueurs a Sin City depuis maintenant plus de dix ans, en jouant sur un
registre différent mais tout aussi efficace.

L’approche de PMU repose sur une mécanique de lifestyle et d’expérience. La simple évocation de Las Vegas (la ville, le
Strip, le désert, I’hétel cing étoiles) suffit a faire comprendre a ses clients I’'ampleur de ce qui leur est proposé.

L’objectif est double : offrir a ses joueurs, qu’ils soient aguerris ou récréatifs, des moments forts et mémorables (excursions
dans le désert, soirées sur le Strip, ambiance unique des salles de tournoi), tout en captant ces instants sur caméra pour les
transformer en contenu diffusable.

Sur place, la présence visible de la marque permet également de toucher des joueurs frangais qui ignoraient jusqu’alors
I’existence de I’offre poker de PMU. Un mécanisme de recrutement en situation réelle, particulierement efficace dans un
environnement ol la concentration de la cible est maximale. Depuis 2014, ’opérateur a également développé des concepts
de contenu vidéo spécifiquement pensés pour les réseaux sociaux, faisant de Las Vegas un studio de production a ciel
ouvert.

Unibet : Ie nouveau venu joue collectif aux WSOP 2026

En 2026, un troisiéme opérateur s’appréte a faire ses premiers pas dans le désert du Nevada, et son approche est
révélatrice d’une évolution profonde dans la maniere de penser cet asset. Unibet, marque regroupant depuis mars
I’ensemble des joueurs de FDJ United, a congu une opération Las Vegas qui se distingue par son accessibilité et sa
dimension storytelling.

Plutét que de cibler exclusivement les joueurs de poker confirmés, Unibet propose une formule pensée pour les profils
récréatifs : huit joueurs qualifiés seront accompagnés a Las Vegas pour disputer un événement des WSOP.

Pour Frédéric Rodriguez, responsable de I’activité au sein de FDJ United, « Las Vegas répond a plusieurs critéres : celui de
pouvoir s’adresser a une base de joueurs de poker alors que notre liquidité est d’abord constituée de joueurs issus du cross-
sell avec le sport ; développer notre image auprés du public poker ; replacer Unibet au centre de I’attention et occuper le
terrain dans un moment, le mois de mai, ou I’actualité sportive est moins dense. »

La mécanique proposée par 'opérateur ne se veut ni trop simple, ni trop complexe mais elle permettra a huit personnes de
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vivre ’expérience Las Vegas. Ces huit joueurs seront rejoints par Greg MMA, ambassadeur de la marque, et par le couple
de joueurs sponsorisés de la marque, Aurélie et Alexandre Reard. Onze joueurs qui permettront a I'opérateur de générer
aussi du contenu sur place.

Cette approche illustre une tendance de fond : Las Vegas n’est plus seulement un reward pour les meilleurs joueurs. C’est
une mise en scéne collective, un terrain de storytelling oll 'opérateur peut projeter ses valeurs, élargir son audience et
créer de la préférence de marque aupres de communautés qui n’avaient pas nécessairement le poker comme passion
premiere.

Uniet Met o Gap sur Las Vegas pour [ édition 2026 des World Series.

WSOP 2026 : un actif marketing aux retomhées multiples

Ce que Las Vegas et les WSOP 2026 offrent aux opérateurs de poker en ligne, c’est en réalité un package de bénéfices
marketing rarement accessible via un seul levier. En envoyant des joueurs a Las Vegas, un opérateur active simultanément
plusieurs mécaniques : ’acquisition de nouveaux comptes via les campagnes de qualification, la réactivation de joueurs
dormants attirés par la promesse de I’expérience, la génération de mises grace aux phases de qualification, la production
de contenu premium sur plusieurs semaines, le renforcement de la préférence de marque par I’association a un événement
de prestige mondial, et la crédibilisation de I’offre poker par la démonstration concrete d’une expertise et d’un écosystéme
live.

Betclic et PokerStars n’ont pas franchi le pas. PokerStars privilégie la marque EPT et semble avoir désinvesti le marché
francais au-dela du circuit live. Quant a Betclic, rien n’indique a ce stade que ’opérateur bordelais prépare une offensive
sur ce terrain.

L’avance de Winamax en termes de produit et d’intégration de la marque WSOP est telle qu’on peut se demander s’il est
utile d’aller le concurrencer sur ce segment. PMU Play et Unibet ont fait ce choix. La suite se joue a Las Vegas. Rendez-
vous en juillet pour un bilan attendu.
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