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Avec une mise en scène immersive autour de
Monopoly et le lancement européen des
machines Big Board Bucks, la Société des
Bains de Mer transforme le Casino de
Monte-Carlo en expérience événementielle
complète. Une stratégie qui dépasse le simple
gaming pour toucher à l’émotion, au
spectacle et à l’engagement client.

Au Casino de Monte-Carlo, on ne vient plus seulement jouer. On vient vivre quelque chose. Et cette fois, l’expérience
prend la forme d’un plateau de Monopoly grandeur nature.

Depuis le 16 avril, l’Atrium du célèbre établissement monégasque s’est transformé en décor immersif inspiré du jeu de
société le plus connu au monde. Pions géants, maisons, hôtels, pluie de billets et une statue de Monsieur Monopoly haute
de trois mètres… difficile de passer à côté. Mais derrière cette mise en scène presque ludique, il y a une mécanique bien
rodée.

L’objectif est clair : créer un événement capable de capter à la fois les joueurs réguliers, les visiteurs occasionnels et une
clientèle plus large, sensible à l’expérience globale plutôt qu’au seul jeu.

Ce qui frappe ici, c’est la cohérence de l’ensemble. La décoration n’est pas un simple habillage. Elle s’inscrit dans un
dispositif beaucoup plus large.

Au cœur de l’opération, il y a bien sûr le lancement européen des machines à sous Monopoly Big Board Bucks, développées
par Aristocrat Gaming. Huit machines sont dévoilées dans un premier temps au Casino de Monte-Carlo, avant qu’une
partie ne rejoigne le Casino Café de Paris quelques jours plus tard.

Mais la SBM ne s’arrête pas à l’installation de nouveaux équipements. Elle construit un parcours. Une expérience qui
commence visuellement dans l’Atrium, se prolonge en salle de jeu, et continue même en dehors du casino.

Avec plus de 8 000 lots à gagner pour les membres du programme MyMonteCarlo, soit l’équivalent de 100 000 euros,
l’opération joue aussi sur le levier de la fidélisation. Et là encore, tout est pensé pour multiplier les points de contact.

Le Casino Café de Paris et le digital en relais
Le Casino Café de Paris, souvent perçu comme plus accessible que son voisin historique, s’inscrit pleinement dans le
dispositif. En accueillant certaines machines et en proposant ses propres animations, il permet d’élargir la portée de
l’événement à une clientèle plus locale ou plus régulière.

C’est un point clé. Là où le Casino de Monte-Carlo incarne le prestige et l’exceptionnel, le Café de Paris joue un rôle de
relais, presque de démocratisation de l’expérience.

https://www.montecarlosbm.com/fr
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Même logique du côté des réseaux sociaux. L’opération “L’énigme de Monsieur Monopoly”, lancée sur Instagram, vient
prolonger l’expérience dans le digital. On n’est plus uniquement dans le casino, mais dans un écosystème de marque où le
joueur peut interagir, participer et potentiellement gagner, même à distance.

Quand le produit devient un prétexte
Au fond, les machines à sous ne sont presque qu’un prétexte. Le vrai produit ici, c’est l’expérience.

La Société des Bains de Mer l’a bien compris : dans un marché où l’offre de jeu est de plus en plus standardisée, la
différenciation passe par la mise en scène. Par la capacité à transformer un simple moment de jeu en souvenir.

L’ajout du Café Rotonde dans l’équation va dans ce sens. Avec une offre élargie, des pâtisseries thématisées et des
cocktails signatures inspirés de l’univers du jeu, l’expérience devient aussi gastronomique. On prolonge le temps passé sur
place, on multiplie les occasions de consommer, mais surtout, on ancre davantage le visiteur dans l’univers proposé.

Une stratégie événementielle assumée
Ce type d’opération n’est pas isolé. Il s’inscrit dans une stratégie plus large de la SBM : faire vivre ses établissements au-
delà du jeu pur.

Créer des temps forts, renouveler régulièrement les expériences, surprendre une clientèle habituée à l’excellence… tout
cela devient indispensable pour maintenir l’attractivité, notamment face à une concurrence internationale de plus en plus
créative.

Ici, le choix de Monopoly n’est pas anodin. C’est une licence universelle, intergénérationnelle, immédiatement identifiable.
Elle permet de créer un pont entre culture populaire et univers du luxe, sans dénaturer l’image du lieu.

Et surtout, elle permet de raconter une histoire. Celle du jeu, de l’argent, de la chance… autant de thèmes qui résonnent
parfaitement avec l’ADN d’un casino.

Ce que cette opération raconte du marché
Ce que montre Monte-Carlo, c’est une évolution claire du secteur. Le casino n’est plus seulement un lieu de jeu. C’est un
lieu d’expérience.

Les opérateurs qui s’en sortent sont ceux capables de scénariser leur offre, de créer de l’émotion et de multiplier les points
de contact avec leurs clients.

Et sur ce terrain, la SBM continue d’avancer avec méthode. En combinant prestige, innovation et marketing expérientiel,
elle confirme une chose simple : aujourd’hui, ce n’est plus seulement le jeu qui attire. C’est tout ce qu’il y a autour.

https://www.instagram.com/casinocafedeparis/
https://les-enjeux.com/wp-content/uploads/2026/04/MCSBM-Installation-Monopoly-Atrium-Casino-de-Monte-Carlo-3-scaled.jpg
https://les-enjeux.com/2025/10/31/monte-carlo-halloween-sbm/

