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Déhut d’année dynamigue pour les
gains au PMU :le réseau physigue
toujours en premiere ligne

Vincent Reynaert

Les deux premiers mois de 2026 confirment
une hausse nette du nombre de grands
gagnants, avec une progression marquée par
W P . _ rapport a 2025. Un signal intéressant pour
% ; ' QUE le marché, qui illustre a la fois la vitalité des

paris et le réle clé de la mise en avant des
gains dans I'engagement des joueurs.

Joue?

Sur le terrain, ¢a se voit assez vite. Entre janvier et février 2026, 37 grands gagnants ont été recensés par le PMU, contre
20 sur la méme période I’an dernier. Une hausse franche, sans ambiguité, qui traduit une intensification de la distribution
de gains significatifs.

Dans le jargon du secteur, un “grand gagnant” désigne généralement un parieur ayant remporté un gain au-dela d’un seuil
défini par I'opérateur. Dans le cas du PMU, il s’agit le plus souvent de gains dépassant les 100 000 euros. Un niveau
suffisamment élevé pour marquer les esprits, tout en restant atteignable et donc mobilisateur pour les joueurs.

Le retail reste le ceeur du dispositif

Dans le détail, le réseau physique reste largement dominant. Sur ces 37 gagnants, 33 ont validé leur ticket en point de
vente, contre seulement 4 en ligne. Rien de vraiment nouveau, mais une confirmation claire : malgré la montée du digital,
le retail reste le coeur du réacteur quand il s’agit de générer des gains visibles et marquants.

C’est d’ailleurs sur ce terrain que tout se joue. Le point de vente ne sert pas uniquement a enregistrer des paris, il met en
scéne les gains. Affiches, tickets gagnants, discussions entre habitués... tout participe a rendre le gain concret, presque
palpable. La ot le digital reste plus discret.

Des montants stables, mais plus de volume

Co6té montants, on reste sur des niveaux assez proches d’une année sur I’autre. En 2026, les gains s’étendent de 100 480 a
335999 euros, contre une fourchette de 104 170 a 354 073 euros en 2025. Pas de rupture, donc, mais une certaine stabilité
dans les jackpots distribués.

Ce qui change vraiment, c’est le volume. Et ce point n’est pas anodin. Multiplier les gagnants, méme sur des montants
comparables, permet d’augmenter la visibilité globale des gains. Pour le PMU, c’est un levier bien identifié : plusily a
d’histoires de gagnants, plus le produit parait accessible.

Sans surprise, ce type de communication joue un réle direct dans la dynamique des enjeux. Voir que “ca gagne”,
régulierement, dans des montants significatifs mais atteignables, entretient I'intérét et alimente la projection des joueurs.

On reste toutefois sur une mécanique bien connue du secteur. La mise en avant des gains n’est pas nouvelle, mais son
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efficacité, elle, ne se dément pas. Et en ce début 2026, pour le PMU, ces chiffres ne sont pas neutres pour soutenir une
activité qui en a bien besoin.
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