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Pour l’édition 2026 du Prix d’Amérique
Legend Race, le PMU ne se contente plus d’un
temps fort concentré sur un week-end.
L’opérateur déploie un dispositif marketing
et promotionnel inédit, étalé sur près de
quatre mois. Une montée en puissance qui
dit beaucoup du rôle stratégique de cette
course dans l’économie hippique française.

À dix jours du Prix d’Amérique 2026, PMU lève le voile sur un dispositif marketing d’une ampleur inédite. Ce qui frappe
d’emblée, ce n’est pas seulement le volume d’offres ou les montants engagés, mais surtout la durée et la logique
d’ensemble. Pour la première fois, l’opérateur ne raisonne plus à l’échelle d’une journée ou d’un week-end, mais sur
l’intégralité du meeting d’hiver de Vincennes.

L’opération menée du 16 novembre 2025 et jusqu’au 22 février 2026, ne s’arrête pas qu’au Prix d’Amérique. Ce dernier
devient néanmoins l’axe central d’un cycle commercial pensé pour installer de la récurrence, maintenir l’attention des
parieurs et maximiser la valeur d’un produit vitrine essentiel à l’équilibre économique du PMU.

Créé en 1920 pour célébrer l’amitié franco-américaine au sortir de la Première Guerre mondiale, le Prix d’Amérique s’est
imposé au fil des décennies comme le championnat du monde officieux du trot attelé. Disputée sur les 2 700 mètres de la
grande piste de Paris-Vincennes, l’épreuve rassemble chaque année l’élite internationale de la discipline.

Mais au-delà du prestige sportif, le Prix d’Amérique est surtout un rendez-vous économique hors norme. Pour la filière
hippique dans son ensemble, et pour le PMU en particulier, il s’agit d’un pic d’activité rare. Ces dernières années, les
enjeux enregistrés sur la seule course oscillent entre 17,5 et 18 millions d’euros. En 2025, la réunion complète du Prix
d’Amérique a généré près de 28 millions d’euros d’enjeux.

https://www.prixdameriqueraces.com/lp-prix-damerique-festival/?mtm_campaign=2025-26_mh_PDAM&mtm_source=klox_perfmaxgpl&gad_source=1&gad_campaignid=23451723347&gbraid=0AAAAABIhSf9ObohCl6Lm_e_8smvNG2BlC&gclid=CjwKCAiA4KfLBhB0EiwAUY7GAU3FtbK9Qy-fD7O1pdawhhX5e5ax5ySM9GqHZGbsU4LFMb8yyl2WLxoC-fYQAvD_BwE
https://entreprise.pmu.fr/
https://les-enjeux.com/wp-content/uploads/2026/01/MjAyNTAxNTExNDczMzJjNjNjOWUyMzhjNjY4ZjA2ODE5ZDI1ZGU.avif
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Au fil des années, le Prix d’Amérique s’est imposé comme la course de l’année pour le monde du trot. À cette occasion, l’hippodrome de Vincennes
accueille près de 50 000 visiteurs le temps d’un week-end.

Des chiffres qui expliquent pourquoi cette date reste l’un des sommets absolus du calendrier hippique français, au même
titre que le Grand Prix d’Amérique pour le trot ou le Prix de l’Arc de Triomphe pour le galop.

Du “jour J” à un écosystème Prix d’Amérique
Ce potentiel, le PMU a longtemps cherché à le concentrer sur une fenêtre courte, très intensive, autour du dernier
dimanche de janvier. En 2026, le changement est net. L’opérateur ne parle plus de course, mais d’écosystème Prix
d’Amérique.

Le dispositif englobe désormais :

les six courses qualificatives du circuit Amérique Races,
le Prix d’Amérique Legend Race,
et les deux finales postérieures que sont le Prix de France Speed Race et le
Prix de Paris Marathon Race.

Au total, ce sont 19 jours de prises de parole répartis sur 8 week-ends clés. Là où les éditions précédentes misaient sur un
effet de pic, la stratégie 2026 repose sur l’installation progressive d’un rendez-vous récurrent, capable de capter les
parieurs dans la durée.

Des mécaniques promotionnelles pensées pour la rétention
Sur le terrain commercial, le PMU active l’ensemble de ses leviers historiques.

Pendant six week-ends de qualification, une mécanique simple sert de porte d’entrée : un pari Simple de 5 euros minimum
donne droit à un bon à parier de 2 euros, utilisable sur un Quinté+. L’idée est claire : créer un pont entre paris unitaires et
paris complexes, plus contributifs en valeur.

Autour du week-end des 24 et 25 janvier, l’intensité monte d’un cran. Offre de bienvenue exceptionnelle de 100 euros
pour les nouveaux comptes PMU+, bonus de 5 euros pour 15 euros joués avec obligation de Quinté+, tirage au sort
quotidien permettant à trois joueurs de se partager 10 000 euros de bonus. Acquisition, réactivation et augmentation du
panier moyen sont traitées simultanément.

Les tirelires, levier spectaculaire mais structurant
Point central du dispositif, les tirelires exceptionnelles confirment leur statut de signature marketing du PMU sur les
grandes échéances.

Trois millions d’euros sont mis en jeu sur le rapport Ordre du Quinté+ du Prix d’Amérique Legend Race. Un million d’euros
est également proposé sur le Prix de France Speed Race et sur le Prix de Paris Marathon Race.

Au-delà de l’effet d’annonce, ces montants jouent un rôle précis : soutenir les enjeux sur des paris complexes, accroître la
perception événementielle et attirer un public plus large, parfois moins expert, mais sensible à la promesse de gains
exceptionnels.

https://les-enjeux.com/wp-content/uploads/2026/01/1200x680.jpeg
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Le Prix d’Amérique est aussi source de belles primes pour les vainqueurs comme ici le trotteur Idao de Tillard, vainqueur des deux dernières éditions. Un
million d’euros de dotation est alloué à la course dont 450 000 sont dédiés au vainqueur.

Le réseau physique, toujours colonne vertébrale
Malgré la montée en puissance du digital, le PMU continue d’ancrer ses grands dispositifs dans son réseau de points de
vente, qui concentre encore environ 85 pour cent des enjeux hippiques en France.

Pour l’édition 2026, 1 350 kits d’animation sont déployés, incluant goodies, enveloppes surprises et bons à parier. Une
mécanique simple est mise en place : une enveloppe surprise dès 10 euros joués au Quinté+. En parallèle, 1 000 points de
vente bénéficieront d’animations extérieures destinées à attirer de nouveaux profils de joueurs.

Ce maillage territorial reste un avantage compétitif fort, difficilement réplicable par les opérateurs en ligne.

Vincennes comme vitrine grandeur nature
Sur l’hippodrome de Vincennes, le dispositif prend une dimension encore plus concrète. Le PMU est présent sur les 85
réunions du meeting d’hiver, avec un renforcement spécifique lors du week-end du Prix d’Amérique.

Stands d’information, animations dédiées, Bet Trucks pour fluidifier la prise de paris, jeux promotionnels avec, à la clé, un
séjour aux États-Unis. Chaque année, l’événement attire entre 35 000 et 40 000 spectateurs le jour J, et près de 50 000 sur
l’ensemble du week-end. Une affluence rare à l’échelle européenne, qui transforme Vincennes en véritable vitrine du pari
hippique.

Un enjeu stratégique pour toute la filière
Derrière l’ampleur du dispositif, l’enjeu dépasse largement la performance commerciale d’un événement. Le Prix
d’Amérique reste un pilier économique pour le PMU, dont les résultats sont intégralement reversés aux sociétés de
courses.

Dans un contexte de concurrence accrue, de vieillissement du public et de pression réglementaire renforcée, la capacité à
transformer un événement sportif en moteur d’engagement durable devient stratégique.

Avec son dispositif 2026, le PMU ne célèbre plus seulement le Prix d’Amérique. Il en fait un cycle commercial structurant,
étalé dans le temps, pensé comme un levier d’acquisition, de fidélisation et de valorisation du pari hippique.

En changeant d’échelle autour de son rendez-vous emblématique, l’opérateur teste une nouvelle manière de monétiser ses
grands événements. Un modèle qui pourrait, à terme, servir de référence pour l’ensemble des temps forts du calendrier
hippique français.


