ENJEUX

SPONSORING & PARTENARIATS § MARKETING

L’UFG ouvre la porte de 'octogone 3
Polymarket

-~ Emmanuel GOLDSTEIN

La collaboration entre TKO Group et
Polymarket marque un tournant dans la
maniere d’engager les fans. En intégrant un
marché de prédiction Web3 au cceur des
événements UFC et Zuffa Boxing, I'industrie
dévoile une nouvelle couche interactive qui
ne concurrence pas le pari sportif, mais
l’encercle intelligemment en attendant un
cadre réglementaire clair.

Le 13 novembre, TKO annonce un partenariat stratégique avec Polymarket et intégre sa technologie pour gamifier la
diffusion et les réseaux sociaux de 'UFC.

Polymarket sait qu’elle ne peut pas s’installer frontalement sur le terrain du pari, qui reste verrouillé par des régulations
strictes. La solution est donc simple et brillante : occuper ’espace autour. Laisser le pari aux opérateurs agréés, tout en
proposant une mécanique de prédiction qui se glisse dans I’expérience fan sans tomber dans la catégorie du jeu d’argent.

TKO a compris le potentiel. En intégrant un Fan Prediction Scoreboard directement dans ses futures diffusions,
I’organisation ajoute un outil qui visualise en temps réel I'intuition collective du public. Les fans voient le sentiment
mondial bouger a chaque échange et chaque coup. Ce n’est ni une cote ni une rémunération. C’est une narration
dynamique nourrie par la foule. En clair, le marché de prédiction devient une forme d’analyse sociale. Et cette analyse
devient une partie du spectacle.

Une couche narrafive qui change I'expérience spectateur

L’innovation est la. Au lieu de se limiter a un combat, les fans suivent minute aprés minute I’évolution d’un consensus
global. Le public ne réagit plus seulement au match, il participe a la construction du récit. Les commentateurs ne sont plus
les seuls narrateurs. La salle, les réseaux et la communauté mondiale alimentent en direct un flux émotionnel qui influence
la perception du combat.
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st en grande pompe, depuis Wall Street, que le parfenariat enire THO ef Polymarket a 616 dévoilé. Une fagon supplémentaire de légifimer Polymarket
auprés o pulli.

Pour TKO, c’est un trésor. La donnée n’empiete pas sur les cotes des opérateurs, mais elle enrichit la diffusion. Elle offre
un nouveau levier pour retenir ’attention du fan, une ressource devenue le nerf de la guerre dans le sport moderne.

L'hybridation Weh3 prend sa place dans e mainstream

Polymarket apporte ici quelque chose de radicalement nouveau. Le marché réagit comme une bourse, pas comme un site
de pari. Les prix montent ou descendent selon les flux d’opinion et les signaux de performance. En intégrant cette logique
a ses productions, TKO ouvre la porte a I'interaction avec ses clients.

On passe d’un jeu binaire & un systéme vivant, ou chaque micro-événement modifie ’humeur collective.

Un modéle inspirant pour les opérateurs fraditionnels

Ce mouvement crée une pression silencieuse sur I'industrie du pari. Les opérateurs vont devoir regarder de prés ces outils
qui gamifient I’expérience sans entrer dans le champ du gambling réglementé. Car le terrain de la bataille n’est plus la
mise, c’est I'attention. Et Polymarket a trouvé une fagon de s’y installer légalement, intelligemment, sans attendre que la
régulation s’aligne.

Une ouverture stratégique pour le matchmaking de demain

Avec les prédictions de futurs combats via Who’s Next, TKO teste un autre usage : anticiper I'intérét du public pour choisir
les affiches. Ce type de données peut influencer les choix de programmation, les discussions contractuelles et méme la
narration autour des athletes. On glisse vers un sport ol les cartes ne sont plus construites uniquement dans les bureaux,
mais aussi dans I’opinion collective.

Une expérimentation qui prépare Iavenir

Apreés celui noué avec la NHL, ce partenariat ne redéfinit pas la régulation. Il crée un espace entre le pari et le
divertissement. Un espace oul Polymarket peut croitre, se rendre indispensable et prouver sa valeur, en attendant que les
autorités clarifient son statut.

C’est une stratégie d’occupation du terrain.
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