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OPÉRATIONS MARKETING PARIS HIPPIQUES

Master Prono : le PMU relance sa
compétition communautaire pour doper
engagement et fidélisation
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Du 23 octobre au 2 novembre, le PMU donne
le coup d’envoi d’une nouvelle édition de son
concours communautaire Master Prono. Un
rendez-vous digital et gratuit, accessible
depuis La Communauté PMU, pensé pour
dynamiser l’engagement des turfistes,
renforcer la fidélisation et attirer de
nouveaux parieurs dans l’écosystème de la
marque.

Master Prono, c’est le jeu promotionnel qui fait galoper l’audience du PMU depuis 2021. Accessible à tous, il propose un
format simple mais redoutablement efficace : chaque jour, les participants disposent d’un solde virtuel de 25 euros qu’ils
doivent faire fructifier en pariant sur les offres e-Simple®, e-Couplé®, e-2sur4® et e-Quinté® proposées par l’opérateur.
L’objectif est clair : établir la meilleure performance sur la durée de la compétition.

Les joueurs cumulent leurs résultats dans un classement quotidien, mais aussi dans un classement général, mis à jour
chaque jour. À la fin des dix jours de compétition, les meilleurs pronostiqueurs se partagent une dotation totale de 10 000
euros, dont 3 600 euros en bons à parier pour le grand vainqueur. De quoi motiver les turfistes les plus aguerris comme les
curieux souhaitant découvrir le pari hippique sans risque financier.

Des performances qui impressionnent
Lors de la précédente édition, le “Master Prono” en titre, Jonathan, un joueur chevronné et membre de La Communauté
PMU, avait réussi à transformer son solde virtuel de 25 euros en 6 383,90 euros. Une performance qui illustre à la fois la
profondeur du jeu et la dimension stratégique du pari. Au-delà du résultat, cette réussite témoigne du niveau d’expertise et
de passion que la plateforme sait fédérer.

Selon l’opérateur, le succès de la promotion ne se dément pas. Ils étaient 3 367 participants lors de l’édition 9, contre 2 831
pour la précédente. Une progression continue, preuve de l’attrait du format et de son potentiel d’activation. Bien que
l’opérateur ne communique pas de données précises, les taux de transformation sont jugés satisfaisants, confirmant la
pertinence du modèle.

La Communauté PMU, moteur d’engagement
Lancée en 2011, La Communauté PMU s’est imposée comme une véritable plateforme sociale au cœur de la stratégie
digitale de l’opérateur. C’est là que tout se joue : les membres y échangent leurs analyses, publient leurs tickets,
commentent les résultats et participent à des concours comme Master Prono. Chaque session agit comme une campagne
d’activation participative, où l’utilisateur devient acteur du contenu.

https://defis.pmu.fr/
https://www.pmu.fr/turf/
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Lancée en 2011, la Communauté PMU permet à l’opérateur d’échanger en direct avec ses clients tout en leur offrant un espace d’échange sur le turf, le pari
sportif et le poker.

Le format du concours, avec ses classements quotidiens et ses discussions croisées, génère un cycle vertueux
d’interactions. Les joueurs reviennent quotidiennement, s’inspirent des autres, comparent leurs choix et renforcent ainsi
la dynamique collective. Une approche de gamification maîtrisée, au service de la fidélisation et de la viralité organique.

Une opération au cœur de la stratégie marketing du PMU
Depuis son lancement en 2021, Master Prono est devenu un rendez-vous régulier dans le calendrier promotionnel du
PMU. Au-delà de la dotation, le concept incarne une philosophie marketing claire : transformer le jeu en expérience
communautaire.
Chaque édition permet à l’opérateur de stimuler la fréquentation de son site, d’élargir sa base d’utilisateurs et d’ancrer de
nouveaux usages autour du pari gratuit.

Dans un marché dominé par la course aux bonus, le PMU opte ici pour une stratégie plus durable : l’engagement par la
participation. Un modèle où le plaisir de jouer et l’appartenance à une communauté remplacent la logique purement
transactionnelle.

Ce positionnement s’inscrit pleinement dans l’évolution du PMU, qui modernise son image sans renier son ADN. Le pari
collectif, la convivialité et la performance partagée demeurent les piliers de sa communication, désormais amplifiés par le
digital.

Un marketing du jeu, mais surtout du lien
Avec Master Prono, le PMU prouve qu’il sait conjuguer marketing d’activation et storytelling communautaire. Chaque
édition devient une vitrine de son savoir-faire : une campagne à la fois ludique, fédératrice et mesurable, où l’émotion du
jeu rencontre la logique de marque.

Du 23 octobre au 2 novembre, les turfistes de tout horizon ont donc rendez-vous sur La Communauté PMU pour tenter
leur chance. Et, au-delà du classement, participer à cette expérience unique qui fait du pari en ligne un véritable terrain de
jeu collectif.

https://les-enjeux.com/wp-content/uploads/2025/10/PMU-communaute-.webp

