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CRÉATION PUBLICITAIRE MARKETING

Winamax à la conquête de la lune avec
sa nouvelle campagne

Rédaction
Publié le 2 septembre 2025 . Lecture estimée : 3 min

Winamax vient de lancer sa nouvelle
publicité « To The Moon », conçue par
l’agence TBWA\Paris. Avec une mise en
scène spectaculaire et une touche d’humour,
l’opérateur français de poker et de paris
sportifs met en avant le frisson de la victoire
et la promesse de gains. Une communication
qui confirme son statut de pionnier du jeu en
ligne en France

Le poker et les paris sportifs comme épopée spatiale

Dans ce film, Winamax transforme le joueur en véritable explorateur de l’espace. Chaque mise devient une mission,
chaque pari une conquête, et l’objectif ultime reste toujours le même : atteindre la victoire. Cette métaphore de la conquête
spatiale traduit l’ambition de la marque, qui associe le plaisir du jeu à une aventure grandiose et palpitante.

Winamax élargit considérablement son horizon et son discours. Chaque pari devient un défi, chaque mise une opportunité
de se mesurer au hasard et à son propre instinct. En choisissant l’imagerie de la conquête spatiale, Winamax délivre un
message universel : le jeu, qu’il soit stratégique comme au poker ou plus instinctif comme dans les paris sportifs,
s’accompagne toujours d’une ambition de victoire. L’objectif n’est pas seulement de participer, mais de viser plus haut, de
franchir de nouveaux paliers, de repousser ses propres limites.

Dans cette campagne, la conquête spatiale devient une allégorie universelle du rêve de réussite. La lune n’est pas
seulement une destination lointaine, elle incarne ce but que chacun poursuit malgré les obstacles, symbole d’audace, de
persévérance et de dépassement. En s’appropriant cette image, Winamax se place du côté des esprits conquérants, ceux
qui osent viser l’impossible.

TBWA\Paris signe une réalisation immersive

L’agence TBWA\Paris, partenaire historique de Winamax, a une nouvelle fois misé sur une approche audacieuse. Le film
reprend les codes du cinéma spatial : effets visuels spectaculaires, ambiance dramatique et narration épique. Mais derrière
cette mise en scène, l’humour et l’autodérision, marque de fabrique de Winamax, viennent rappeler que le jeu reste avant
tout un divertissement.

Cette créativité permet à Winamax de se démarquer dans un univers concurrentiel. Là où d’autres se contentent de
communications classiques, la marque française parvient à créer de véritables événements publicitaires, capables de
susciter curiosité et engagement au-delà du cercle des joueurs.

Une communication digitale tournée vers l’avenir

Avec « To The Moon », Winamax illustre une tendance forte du secteur : intégrer le jeu d’argent dans des récits culturels et
visuels proches de ceux que consomme son public cible. La génération connectée attend des contenus immersifs,
spectaculaires et porteurs de sens. Cette campagne répond à ces attentes en positionnant le poker et les paris sportifs

https://www.winamax.fr
https://tbwa-paris.com/
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comme des expériences qui vont bien au-delà du simple acte de jouer.

Une marque française qui ose viser haut

En choisissant la métaphore spatiale, Winamax réaffirme son identité : celle d’un opérateur qui ose, qui innove et qui
surprend. Dans un marché français exigeant et très encadré, la capacité de la marque à créer de tels récits constitue un
avantage stratégique. Plus qu’une publicité, « To The Moon » devient une déclaration : jouer, c’est tenter la victoire, aller
toujours plus loin, comme dans une conquête vers l’infini.


